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استخدامات النخبة الاكاديمية والاعلامية لشبكات التواصل 

 الاجتماعية 

 *إعداد: لمياء محسن محمد حسن

 **إشراف: أ.د/وليد فتح الله بركات

 المقدمة :

لقد تضاعفت اهمية شبكات التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية بالنسبة للنخب  ىبى 

معلوماتها وسرعة وصبولها للمعلومبة السنوات الأخيرة بحكم تطورها وتنوع مصادر 

 والخبر من مصدره الأول قبل أن تعرىه النخ  نفسها عن طريق وسائلها الخاصة .

وبحكببم تقسببيم النخبب  الفاعلببة ىببى المجتمبب  المصببرز ةلببى نخبببة مرك يببة هببى النخبببة 

السياسية الحاكمة، ثم مجموعة من النخ  الوسيطة التى تدور ىى ىلك النخبة الحاكمبة 

أو بعدا  حس  اتجاهاتها وأىكارهبا والايديولوجيبة التبى تنتهجهبا ثبم أخيبرا  النخب   قربا  

، ىبب ن النخببة الأكاديميببة واةع ميببة (i)المحليبة التببى تعمبل عببادة ىبى القببرز والأريبا 

تببدخل ضببمن دائببرة النخبب  الوسببيطة التببى تحصببى بمكانببة خاصببة مببن جانبب  النخبب  

هامببا  ةيصببال شببري وتفسببير للقضببايا  المرك يببة الحاكمببة، التببى تببرز ىيهببا مصببدرا  

والصببواهر التببى تحتبباأ ةلببى أن تصببل للجمهببور ىببى صببورة مبسببطة يمكببن ىهمهببا 

واستيعابها وينطبق هباا علبى القضبايا والصبواهر السياسبية والاقتصبادية والاجتماعيبة 

، والتكنولوجية والدينية واةع مية والطبية وغيرها، مما يدخل ىى دائرة عمل النخب 

هبباا المنطلببق تسببعى هبباه الدراسببة ةلببى الكشبب  عببن حاجببة النخبببة الاكاديميببة ومببن 

 .واةع مية ةلى شبكات التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية 

 

 

                                                           
 قسم اةااعة والتليف يون، كلية اةع م جامعة القاهرة –باحثة دكتوراه  *
 القاهرة ووكيل الكلية للتعليم والط   أستاا بقسم اةااعة والتليف يون، كلية اةع م جامعة **
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 الإطار النظرى والأدبيات السابقة للدراسة :

 الدراسات السابقة :

 : (2)دراسة أميرة محمد محمد سيد أحمد (1)

مواقع التواصل الاجتماعى على الأمن  بعنوان "ااتجاهات النخبة نحو تأثير

 القومى المصرى : دراسة ميدانية"

هدىت الدراسة ةلى التعر  على اتجاه النخبة نحو تأثير مواق  التواصل 

الاجتماعى على الأمن القومى القومى ىى بعده )السياسى، العسكرز، 

منهج  الاقتصادز، الفكرز، الاجتماعى(، وقد تطلبت ةجراءات الدراسة استخدام

المسح اةع مى بشقة الميدانى، واعتمدت على الاستبيان كأداة لجم  البيانات، 

 9استمارة على النخبة السياسية والأمنية والأكاديمية بواق   27حيث تم تطبيق 

استمارة على كل نخبة، وتوصلت الدراسة ةلى عدة نتائج من بينها : غل  على 

الاجتماعى نمط المتابعة الدائمة،ارتفاع  نمط متابعة المبحوثين لمواق  التواصل

اعداد المبحوثين الاين يثقون ىى الاخبار والمعلومات المنشورة على مواق  

 التواصل الاجتماعى.

 : (3)دراسة مجدى محمد عبد الجواد (2)

بعنوان "اتجاهات النخبة المصرية نحو أخلاقيات التغطية الإعلامية للأزمات 

 "مواقع التواصل الإجتماعى نموذجا  م : 2013يونيه  30الأمنية فى مصر بعد 

هدىت الدراسة ةلى تقصى مدز الت ام مواق  التواصل الاجتماعىبالضوابط 

والأ مات التى  المهنية والأخ قية عند تغطية الأحداث الأمنية ىى مصر،

أعقبت سقوط حكم جماعة اةخوان ىى مصر بأسس العمل الصحفى المهنى، 

ومبادئة الأخ قية، والك بالتطبيق على عينة من النخبة المصرية السياسية 

واةع مية والأكاديمية، والك بااستخدام صحيفة الاستبيان التى تم تطبيقها على 

الدراسة ةلى عدد من النتائج منها :  مفردة من النخبة المصرية، وتوصلت 125

أن دعم التغطية اةع مية بالوسائط المتعددة عند تناول موضوعات الأ مات 
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الامنية عبر مواق  التواصل الاجتماعى جاءت ىى مقدمة أسبا  تفضيل النخبة 

مقارنة بالوسائل الأخرز، ثم جاءت التغطية المنتصمة للأحداث وةمكانية التفاعل 

 بالمعلومات والصور ومقاط  الفيديو .م  الحدث 

 : (4)دراسة محمود لطفى وهاجر شعبان (3)

بعنوان "استخدامات الشبكات الاجتماعية فى تعبئة الرأى العام اثناء الأزمات 

 السياسية الطارئة "

هدىت الدراسة ةلى الكش  عن دور الشبكات الاجتماعية ىى تعبئة الرأز العام 

الطارئة ، وقد اعتمدت الدراسة على منهج المسح من أثناء الأ مات السياسية 

ىرد من النخبة المصرية  100خ ل أداة الاستبيان لجم  بيانات الدراسة من 

كاديمية ، يمثلون مجتم  الدراسة ، مقسمة بالتساوز بين النخبة اةع مية والأ

 من الاكور . %66من اةناث مقابل  %34وقد بلغت هاه العينة 

الدراسة عن ارتفاع نسبة مساهمة الشبكات الاجتماعية ىي  يادة  وكشفت نتائج

معرىة النخبة المصرية عينة الدراسة حول أ مة الدستور المصري، حيث 

، وتلتها %63جاءت نسبة المساهمة بدرجة متوسطة ىي المرتبة الأولى بنسبة 

 . %29ىي المرتبة الثانية المساهمة بدرجة كبيرة 

 : (5)دراسة مروة شبل (4)

بعنوان "تقييم النخبة لدور وسائل الاتصال الإلكترونية الحديثة فى تشكيل 

 اتجاهات الرأى العام نحو الثورة المصرية "

هدىت الدراسة ةلى رصد وتحليل الدور الاز لعبته وسائل الاتصال اةلكترونية 

يناير ، من  25الحديثة ىى تشكيل اتجاهات الراز العام المصرز نحو ثورة 

هات وتقييم النخبة المصرية لهاا الدور، والك من خ ل نصرية خ ل توج

 علىالاعتماد على وسائل اةع م، وقد اعتمدت الدراسة على منهج المسح 

مفردة من النخبة السياسية واةع مية والأكاديمية، وقد  150 تقدر   عينة



 الاجتماعية التواصل لشبكات والاعلامية الاكاديمية النخبة استخدامات

 372  المجلة العلمية لبحوث الإذاعة والتليفزيون

ابعون أصهرت النتائج أن النسبة الأكبر من النخبة المصرية عينة الدراسة يت

 وسائل اةع م اةلكترونية ، على النحو الآتى :

الفيسبوك ، المواق  الاخبارية ، الصح  اةلكترونية ، اليوتيو  ، التويتر ، 

 .المدونات ، مواق  القنوات التليف يونية 

 وأنابل كوان هاس .Young Alyson L دراسة اليسون ل يونج  (5)

Haas, -Anabel Quan (6): 

"الاستخدامات والإشباعات لشبكات التواصل الاجتماعية : مقارنة بين بعنوان 

 الفيس بوك والرسائل الفورية"

عتماد على استهدىت الدراسة اةجابة عن بعض التساؤلات منها : لمااا يتم الأ

أشكال متعددة من شبكات التواصل الاجتماعية، وكي  تلبى شبكات التواصل 

ين، وقد تم جم  البيانات من الط   الجامعيين الاجتماعية احتياجات المستخدم

من  21ممن شملتهم الدراسة المسحية و 77قائمة على عبر عدة أسالي  

 المقاب ت .

وقد توصلت الدراسة ةلى : تم كش  تحليل عوامل الاشباعات التى تم الحصول 

الهواية، العاطفة، الموضة،  -أبعاد رئيسية هى : 6عليها من الفيسبوك وهى 

 المشاركة ىى المشاكل، الجوان  المجتمعية، المعلومات الاجتماعية .

وأصهر تحليل المقارنة أن الفيس بوك يجم  بين اللهو والأنشطة الاجتماعية ىى 

 .لفورية لتقوية الع قات والتنميةشبكة واحدة اجتماعية، ىى حين تتجه الرسائل ا

 : Thomas J. Johnson (7)دراسة توماس ج جانسون وأخرون  (6)

بعنوان "الثورة الشبكية : تأثير مواقع الشبكات الاجتماعية على المواقف 

 السياسية والسلوك"

تهد  الدراسة ةلى اةجابة على بعض التساؤلات منها : معرىة مدز اعتماد 

المواطنين عينة الدراسة على مواق  شبكات التواصل الاجتماعية مثل الفيس 

 بوك، وماز سبيس، يوتيو .
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هد  الى معرىه مدز تأثير تلك المواق  على المواق  السياسية والمشاركة كما ت

الديمقراطية للمواطنين عينة الدراسة والك بعد ضبط المتغيرات الديموغراىية 

 ودور الشخصية ىى المناقشات السياسية ومشاركتهم ىى الأحداث المختلفة .

مواق  شبكات التواصل وأصهرت نتائج الدراسة ةلى أن الأعتماد الكبير على 

الاجتماعية ي يد من المشاركة المدنية، وليست السياسية، كما يع   المشاركة 

 المدنية والنشاط السياسى بين الأىراد .

 النظرية الإعلامية المفسرة للدراسة :

 نظرية الاستحدامات والإشباعات :

نصببري يمكببن تسببتند هبباه الدراسببة ةلببى مببدخل تالاسببتخدامات واةشببباعاتت ك طببار 

منخ له التعر  على طبيعبة اسبتخدام عينبة الدراسبة لباتشبكات التواصبل الاجتمباعى 

وينطلق هاا المبدخل مبن ىرضبية الجمهبور ، العالمية والعربيةت ودواى  هاا الاستخدام

النشط والاز يسعى ةلى ةشباع حاجات معينبة لديبه منبثقبة عبن مجموعبة مبن العوامبل 

تدىعه بدورها ةلى اتخاا سلوك معين من شأنه أن يشبب  هباه الاجتماعية والنفسية التى 

الحاجات ويلبيها، م  تأكيده على ىكرة استخدام الجمهبور الانتقبائى لوسبائل الاتصبال، 

ىض   عن تركي ه على ىكرة تمكاىبأة الجمهبورت والمتمثلبة ىبى اةشبباع النهبائى الباز 

مبا يركب  المبدخل علبى أهميبة ك، (8)يحصل عليه هاا الجمهور كنتيجة لهباا الاسبتخدام

تالفببروا الفرديببةت و تالتببباين الاجتمبباعىت ىببى تفسببير سببلوك الفببرد المببرتبط بوسببائل 

 .(9)اةع م

 مشكلة الدراسة :

من خ ل قيام الباحثبة بالم حصبة العلميبة، ومبن خب ل مبا اطلعبت عليبه مبن 

دراسببات تخببتل بالموضببوع أو جانبب  مببن جوانبببه، أوضببحت جميعهببا وجببود نقببل 

كبيببر ىببى الدراسببات التببى تتنبباول ع قببة النخبب  المصببرية بصببفة عامببة، والاكاديميببة 

والعربيببة، ومببدز والاع ميببة بصببفة خاصببة، بشبببكات التواصببل الاجتمبباعى الاجنبيببة 

تفاعلهببا مبب  مضببامينها ومحتواهببا، وكيفيببة توصيفهببا ىببى الجوانبب  الخاصببة بعملهببم، 
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بالاضبباىة الببى رؤيببتهم لطببرا تحسببين مسببتوز اداء تلببك الشبببكات المحليببة لتسببتطي  

 مناىسة تلك الشبكات الاجنبية، مما دعا الباحثة ةلى ةجراء هاه الدراسة .

لإعلاميددة المصددرية للأسددبا  بتددين الاكاديميددة واوقددد أختددارت الباحثددة تحديدددا  النخ

 -:الآتية

لاسبهامهما ىبي بنباء  اختارت الباحثة دراسة النخبتين الاكاديميبة واةع ميبة، -1

المواطن وتحصينه ضد أي غ و اع مي او ىكري معاد، كما تقبوم النخبتبان 

بببدور مهببم ىببي تنميببة الببوعي السياسببي والاجتمبباعى والبيئببى والاقتصببادز 

 .لدز المواطنينوغيره 

شملت مشكلة الدراسبة مواقب  التواصبل الاجتمباعى الأجنبيبة وايضبا  المواقب   -2

 العربية المستحدثة والتى لم تحص بالدراسة كمثي تها الأجنبيات .

 أهداف الدراسة :

 تهدف هذه الدراسة إلى :

التعبببر  علبببى معبببدلات تعبببرض أىبببراد النخبتبببين الاكاديميبببة واةع ميبببة  -1

 الدراسة( لشبكات التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية . المصرية )عينة

دواى  تعرض أىراد النخبتين الاكاديمية واةع مية المصبرية لشببكات  تحليل -2

 التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية .

شبببكات التواصببل الاجتمبباعى الأجنبيببة والعربيببة الأكثببر قببدرة علببى  رصببد -3

 اشباع هاه الدواى  من وجهه نصر أىراد النخبتين عينة الدراسة .

 أهمية الدراسة :

تتمثل أهمية الدراسبة ىبى الاهتمبام المت ايبد مبن جانب  أىبراد الجمهبور عامبة والنخببة 

ت التواصل الاجتمباعى والاسبتفادة الاكاديمية والاع مية بصفة خاصة باستخدام شبكا

 منها .
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  -فروض الدراسة :

 تسعى الدراسة من خلال الدراسة الميدانية إلى اختبار الفروض التالية :

توجببد ىبببروا اات دلالببة احصببائية ببببين أىببراد النخبتببين الاكاديميبببة الفددرض الأول : 

 واةع مية ىى:

 بية والعربية .معدلات التعرض لشبكات التواصل الاجتماعى الأجن -

 دواى  التعرض لشبكات التواصل الاجتماعى الاجنبية والعربية . -

الاشبببباعات المحققبببة مبببن التعبببرض لشببببكات التواصبببل الاجتمببباعى  -

 الأجنبية والعربية.

هنبباك ع قببة دالببة ةحصببائيا  بببين نوعيببة النخبببة الاكاديميببة )نصريببة   -

 خدمة .تطبيقية( وبين شبكات  التواصل الاجتماعى المست

: هنبباك ىببروا اات دلالببة احصببائية بببين مجموعببات النخبببة مصببنفة  الفددرض الثددانى

 حس  الخصائل الديموجراىية وكل من:

 دواى  تعرضهم لشبكات التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية . -

 اشباعات التعرض لشبكات التواصل الاجتماعى الأجنبية والعربية . -

علبى شببكات التواصبل الاجتمباعى الأجنبيبة المضامين المفضلة لديهم  -

 والعربية .

 -الإجراءات المنهجية للدراسة :

 نوع الدراسة ومنهجها :

مببن خبب ل الاعتمبباد علببى  Survey Methodتعتمببد الدراسببة علببى مببنهج المسببح 

، حيث يتم استخدام أداة الاستبيان لعينبة مبن جمهبور Sampleأسلو  المسح بالعينة 

اديميببة ىببى الجامعببات الحكوميببة والخاصببة، وعينببة مببن النخبب  النخبب  المصببرية الاك

المصببببرية الاع ميببببة ىببببى مختلبببب  المؤسسببببات الاع ميببببة الصببببحفية واةااعيببببة 
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والتليف يونيببة الحكوميببة والخاصببة ، ومسببح عينببة مببن مضببمون مببوقعين مببن مواقبب  

 التواصل الاجتماعى أحدهما أجنبى والآخر عربى .

 مجتمع الدراسة :

مجتمبب  الدراسببة التحليليببة المتمثببل ىببى جميبب  مواقبب  الشبببكات يشببتمل علببى 

الاجتماعية الاجنبية والعربية ىى الأنترنت ، ومجتم  الدراسة الميدانية المشبتمل علبى 

 400نخبة من النخ  المصرية الاكاديمية والاع ميبة، وقبد تبم تحديبد حجبم العينبة  

نبة بهباا العبدد ةاا مبا كبان مبحوث حيبث ةن معصبم البحبوث اةع ميبة تحبدد حجبم العي

 .(01)مجتم  الدراسة ي يد على عشرة آلا  ىرد

 عينة الدراسة :

مبحببوث ، يببتم اختيببارهم بأسببلو  العينببة  400تشببتمل عينببة الدراسببة الميدانيببة علببى 

 العمدية كالآتى :

مبحبوث، تنقسبم ةلبى  200عينة النخبة المصبرية الاكاديميبة، وتتكبون مبن  -

مبحببوث مببن الجامعببات الخاصببة،  100الجامعببات الحكوميببة، ومبحببوث مببن  100

ىبى مصبر )جامعبة خاصبة(، كمبا  أكتوبر 6 جامعة القاهرة )جامعة حكومية( وجامعة

مبحوثبا   50تنقسم العينة بين الكليات النصرية والكليات العملية داخل كل جامعة بواق  

 من كل نوع .

مبحبوث، يبتم تو يعهبا  200عينة النخبة المصرية اةع مية، وتتكون من  -

علبببى مختلببب  المؤسسبببات اةع ميبببة الصبببحفية واةااعيبببة والتليف يونيبببة الحكوميبببة 

مبحببوث مببن النخبببة الاع ميببة التببى تنتمببى الببى مؤسسببات  100والخاصببة،  بواقبب  

مفردة من النخبة اةع ميبة التبى تنتمبى ةلبى مؤسسبات خاصبة، وتبم  100حكومية، و

 نية لتوحيد ةطار المقارنة .استبعاد الصحاىة اةلكترو
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المئممحلح و والميمم ييم الممممتي اة رممة ال  اسممة :سممم و وائمم لع العيوممة  وأولا

 : المي انية

 : المم و واليئ لع التفئيلية لعيوة ال  اسة:  أولاا 

 (1جدول رقم )

 (400تكرارات ونسب عينة الدراسة) ن=
  % ك المتغيرات الديموجرافية

 العمر

 51 204 سنة 30منإلى أقل  25من 
 33.8 135 سنة 39إلي  30من 
 10.3 41 سنه 49إلي  40من
 4.8 19 سنة 59إلي  50من

 0.3 1 سنة60أكبر من 

 67.3 269 ذكور النوع
 32.8 131 أنثي

 96.5 386 الإنجليزية اللغة
 3.5 14 الفرنسية

 الدول

 العربية

 59 236 السعودية
 1 4 الكويت
 1.5 6 الامارات
 1.3 5 اليمن
 1 4 الأردن

 اجنبية
 1 4 فرنسا
 0.5 2 اسبانيا
 0.8 3 امريكا
 1 4 انجلترا

 100 400  المجموع
المتغيرات الديموجرافية )بالنسبة لعينة اعضاء هيئة التدريس 

 % ك بالجامعات المصرية(

 ةالدرجة الأكاديمي
 25 50 أستاذ

 34.5 69 أستاذ مساعد
 40.5 81 مدرس

 50 100 جامعة القاهرة الجامعة
 50 100 اكتوبر6جامعة 

 الكلية

 5 10 طب
 10 20 صيدلة
 5 10 علوم
 5 10 زراعة
 10 20 هندسة
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 5 10 اقتصاد وعلوم سياسية
 5 10 تجارة
 5 10 اداب
 5 10 حقوق 

 5 10 دار علوم
 5 10 فنون تطبيقة
 5 10 علاج طبيعي
 5 10 نظم معلومات

 5 10 اعلام
 5 10 تربية

 5 10 سياحة وفنادق
 5 10 علوم اجتماعية
 5 10 لغات وترجمه

 48.5 97 نظري  التخصص العلمي
 51.5 .10 عملي

 19.5 39 لا أتولي منصب إداري  
 80.5 161 أتولي منصب إداري 

 100 200 المجموع

يوضح الجدول السابق خصائص عينة الدراسة الميدانية من حيث الفئة العمرية 
 والنوع واللغة والدول وذلك علي النحو التالي: 

توزعت عينة الدراسة في المرحلة خصائص عينة الدراسة وفقاً للمرحلة العمرية:  -1
 %51سنة ( بنسبة  30إلى أقل من  25العمرية لخمس مراحل حيث كانت )من 

 49إلى  40، ثم ) من ٪33.8سنة( بنسبة  39إلى أقل من 30بينما ) من ، 
ثم  ، %4.8سنة ( بنسبة  59إلى  50، ثم )من  %10.3سنة( بنسبة 

  %0.3سنة ( بنسبة  60أكبر من )
 400بلغ حجم عينة الدراسة الميدانية )خصائص عينة الدراسة وفقاً للنوع:  -2

في  ٪67.3بنسبة بلغت  الذكورردة من مف 269إلي  وتوزعت وفقاً للنوع(، مفردة
 .٪32.8بنسبة بلغت  الإناثمفردة من  131مقابل 

، %96.5حيث كانت )الانجليزية( بنسبة خصائص عينة الدراسة وفقاً للغة:  -3
 %3.5بينما )الفرنسية( بنسبة 

بالنسبة للعربية كانت )السعودية( بنسبة خصائص عينة الدراسة وفقاً للدول:  -4
، بينما  %1.3، بينما )اليمن( بنسبة %1.5لامارات( بنسبة ، بينما )ا 59%

، بالنسبة للأجنبية كانت  %1، بينما )الكويت( بنسبة  %1)الأردن( بنسبة 
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، بينما )أمريكا( بنسبة  %1، بينما )انجلترا( بنسبة  %1)فرنسا( بنسبة 
 %0.5، بينما )إسبانيا( بنسبة  0.8%

يوضح الجدول السابق خصائص عينة الدراسة الميدانية من حيثالدرجة الأكاديمية 
 والجامعة والكلية والتخصص العلمى والمنصب وذلك علي النحو التالي: 

حيث كان )مدرس( بنسبة خصائص عينة الدراسة وفقاً للدرجة الأكاديمية:  -5
  %25ة ، ثم )أستاذ( بنسب٪34.5، بينما )أستاذ مساعد( بنسبة 40.5%

حيث كانت )جامعة القاهرة( بنسبة خصائص عينة الدراسة وفقاً للجامعة:  -6
 %50أكتوبر(  بنسبة 6، أيضا )جامعة 50%

حيث كانت )صيدلة( و)هندسة(  بنسبة خصائص عينة الدراسة وفقاً للكلية:  -7
)طب( و)علوم( و)زراعة( و)اقتصاد وعلوم سياسية( و)تجارة( ، ثم  10%

دار علوم( و)فنون تطبيقية( و)علاج طبيعي( و)نظم و)أداب( و)حقوق( و)
ومعلومات( و)اعلام( و)تربية( و)سياحة وفنادق( و)علوم اجتماعية ( و )لغات 

 .%5وترجمة( بنسبة
حيث كان عملى بنسبة خصائص عينة الدراسة وفقاً للتخصص العلمى:  -8

 %48.5، بينما نظرى بنسبة  51.5%
حيث كان أتولى منصب إدارى بنسبة خصائص عينة الدراسة وفقاً للمنصب:  -9

 %19.5، بينما لا أتولى منصب إدارى بنسبة  80.5%
 % ك المتغيرات الديموجرافية )بالنسبة لعينة من إعلامي مصر(

المستوي الوظيفي 
داخل المؤسسة 

 الإعلامية 

 49.5 99 مستوي عادي
 21.5 43 إدارة وسطي
 29 58 إدارة عليا 

نوع المؤسسة 
 الإعلامية 

 16.5 33 خاصة صحفية 
 16.5 33 حكومي

 16.5 33 خاصة إذاعية 
 16.5 33 حكومي

 17 34 خاصة تليفزيون 
 17 34 حكومي

عدد سنوات العمل 
 الإعلامي

 27.5 55 سنوات 5اقل من 
 22 44 سنوات 10إلي 5من 
 19.5 39 سنوات  15إلي 10من 

 31 62 اكثر 
 100 200 المجموع
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يوضح الجدول السابق خصائص عينة الدراسة الميدانية من حيث المستوى 
الوظيفى داخل المؤسسة الإعلامية ونوع المؤسسة الإعلامية وعدد سنوات العمل 

 الاعلامى وذلك علي النحو التالي: 
حيث  :للمستوى الوظيفى داخل المؤسسة الإعلاميةخصائص عينة الدراسة وفقاً  -1

، ثم )إدارة ٪29، بينما )إدارة عليا( بنسبة  %49.5كان )مستوى عادى( بنسبة 
  %21.5وسطى( بنسبة 

حيث كانت الصحفية خصائص عينة الدراسة وفقاً لنوع المؤسسة الاعلامية:  -2
لكل منهما، بينما الإذاعية الخاصة  %16.5الخاصة والحكومية بنسبة 

 %17بينما التليفزيونية الخاصة بنسبة  لكل منهما ، %16.5والحكومية بنسبة 
 %17والحكومية بنسبة 

حيث كان )أكثر( : لعدد سنوات العمل الاعلامىخصائص عينة الدراسة وفقاً  -3
 10إلى  5، ثم ) من  %27.5سنوات( بنسبة  5، ثم )أقل من %31بنسبة 

 %19.5سنوات ( بنسبة  15إلى  10، ثم ) من  %22سنوات ( بنسبة 
 الثاني: الدراسة الميدانية:الجزء 
 أهم مواقع التواصل الاجتماعي العالمية التي تستخدم من بين المواقع. (1)

 ( 2جدول رقم )
 أهم مواقع التواصل الاجتماعي العالمية التي تستخدم من بين المواقع

 نوع العينة                  
 أهم مواقع التواصل الاجتماعي

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 Facebook 193 96.5 199 99.5 392 98موقع فيس بوك 
 Twitter 58 29 96 48 154 38.5موقع تويتر 
 My space - - 1 0.5 1 0.3موقع ماى سبيس 

 Hi5 1 0.5 1 0.5 2 0.5موقع هاى فايف 
 Flicker 1 0.5 4 2 5 1.3موقع فليكر 
 You Tube 45 22.5 82 41 127 31.8موقع يوتيوب 
 Linked in 11 5.5 10 5 21 5.3موقع لينكد إن 
 Instagram - - 16 8 16 4موقع انستجرام  

400 200 200 جملة من سئلوا
* 

 دالة = الدلالةمستوي 0.001مستوي المعنوية =  7درجة الحرية =  23.460=  2قيمة كا
                                                           

 سؤال متعدد الإجابات وليس علي عينة الدراسة فقط *
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مان باين  أهم مواقع التواصل الاجتمااعي العالمياة التاي تساتخدمالجدول السابق  يوضح
 المواقع

 وذلك علي النحو التالي: 
 (Twitterموقع تويتر ثم )،  %98( بنسبة جاء فى المقدمة )موقع فيس بوك حيث

( فى المرتبة You Tubeموقع يوتيوب ثم )،  %38.5بنسبة  فى المرتبة الثانية
( فى المرتبة الرابعة بنسبة Linked inموقع لينكد إن ، ثم ) %31.8بنسبة  الثالثة
موقع فليكر ، ثم )%4( فى المرتبة الخامسة بنسبة موقع انستجرام، ثم ) 5.3%

Flicker  1.3( فى المرتبة السادسة بنسبة% ( موقع هاى فايف ، ثمHi5 فى )
( فى المرتبة الثامنة بنسبة Myموقع ماى سبيس ، ثم ) %0.5المرتبة السابعة بنسبة 

0.3%  . 
 : لنحو التالىعن النتائج التفصيلية فهى على ا أما

 للأكاديمى بالنسبة -1
موقع تويتر ثم )،  %96.5( بنسبة جاء فى المقدمة )موقع فيس بوك حيث

Twitter) موقع يوتيوب ثم )،  %29بنسبة  فى المرتبة الثانيةYou 
Tubeموقع لينكد إن ، ثم ) %22.5بنسبة  ( فى المرتبة الثالثةLinked in 

( فى المرتبة Hi5موقع هاى فايف ، ثم )%5.5( فى المرتبة الرابعة بنسبة 
( فى المرتبة السادسة Flickerموقع فليكر ، ثم ) %0.5الخامسة بنسبة 

  %0.5بنسبة 
 للإعلامى بالنسبة -2

موقع تويتر ثم )،  %99.5( بنسبة جاء فى المقدمة )موقع فيس بوك حيث
Twitter) 48بنسبة  فى المرتبة الثانية% ،( موقع يوتيوب ثمYou Tube )

( فى المرتبة الرابعة موقع انستجرام، ثم ) %41بنسبة  فى المرتبة الثالثة
( فى المرتبة الخامسة بنسبة Linked inموقع لينكد إن ، ثم )%8بنسبة 

، ثم  %2( فى المرتبة السادسة بنسبة Flickerموقع فليكر ، ثم ) 5%
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موقع ماى ، ثم ) %0.5( فى المرتبة السابعة بنسبة  Hi5موقع هاى فايف )
 %0.3( فى المرتبة الثامنة بنسبة  Myسبيس 

أكاديمى ) المواقع بين إحصائية دلالة ذات علاقة وجود أيضا يتضح كذلك
أهم مواقع التواصل الاجتماعي العالمية التي تستخدم من بين وبين ( وإعلامى
 دالة وهي( 7) الحرية درجة عند23.460=  2كا قيمه كانت ،حيث المواقع

 إحصائيا
 أهم مواقع التواصل الاجتماعي العربية التي تستخدم من بين المواقع. (2)

 ( 3جدول رقم )
 أهم مواقع التواصل الاجتماعي العربية التي تستخدم من بين المواقع

 نوع العينة                  
 أهم مواقع التواصل الاجتماعي

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 Maktoob 121 60.5 65 32.5 186 46.5موقع مكتوب 
 Kalimni 18 9 1 0.5 19 4.8موقع كلمنى 

 Watwet 1 0.5 1 0.5 2 0.2موقع وت وت 
 Msrbook 6 3 8 4 14 3.5موقع مصر بوك 

 Jeeran - - 1 0.5 1 0.3موقع جيران 
 Mecca.com 2 1 36 1.5 38 9.5موقع مكة دوت كوم 

 Friendawy - - 2 1 2 0.5موقع فرينداوى 
 44.3 177 62.5 125 26 52 لا استخدم

400 200 200 جملة من سئلوا
* 

 دالة = الدلالةمستوي 0.001مستوي المعنوية =  7درجة الحرية =   93.155=  2قيمة كا

أهم مواقع التواصل الاجتماعي العربية التي تستخدم من بين الجدول السابق  يوضح
 وذلك علي النحو التالي:  المواقع
 (ثم )لا استخدم،  %46.5( بنسبة Maktoobموقع مكتوب جاء فى المقدمة ) حيث

( فى Mecca.comموقع مكة دوت كوم ثم )،  %44.3بنسبة  فى المرتبة الثانية
( فى المرتبة الرابعة بنسبة Kalimniموقع كلمنى ، ثم ) %9.5بنسبة  المرتبة الثالثة

، ثم  %3.5بنسبة  ( فى المرتبة الخامسةMsrbookموقع مصر بوك ) ، ثم 4.8%
                                                           

 سؤال متعدد الإجابات وليس علي عينة الدراسة فقط *
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موقع جيران ، ثم )%0.5( فى المرتبة السادسة بنسبة Friendawyموقع فرينداوى )
Jeeran0.3بنسبة  ( فى المرتبة السابعة% ( موقع وت وت ، ثمWatwet فى )

 . %0.2المرتبة الثامنة بنسبة 
 : عن النتائج التفصيلية فهى على النحو التالى أما

 للأكاديمى بالنسبة -1
 (ثم )لا استخدم،  %60.5( بنسبة Maktoobموقع مكتوب جاء فى المقدمة ) حيث

 ( فى المرتبة الثالثةKalimniموقع كلمنى ثم )،  %26بنسبة  فى المرتبة الثانية
، ثم  %3الرابعة بنسبة ( فى المرتبة Msrbookموقع مصر بوك ، ثم ) %9بنسبة 

موقع ، ثم ) %1بنسبة  ( فى المرتبة الخامسةMecca.comموقع مكة دوت كوم )
 %0.5( فى المرتبة السادسة بنسبة Friendawyموقع فرينداوى  Watwetوت وت 

 للإعلامى بالنسبة -2
 (Maktoobموقع مكتوب ثم )،  %62.5( بنسبة جاء فى المقدمة )لا استخدم حيث

( فى المرتبة Msrbookموقع مصر بوك ثم )،  %32.5بنسبة  فى المرتبة الثانية
( فى المرتبة الرابعة Mecca.comموقع مكة دوت كوم ، ثم ) %4بنسبة  الثالثة
،  %1بنسبة  ( فى المرتبة الخامسةFriendawyموقع فرينداوى ، ثم ) %1.5بنسبة 

موقع جيران ، ثم )%0.5بنسبة ( فى المرتبة السادسة Kalimniموقع كلمنى ثم )
Jeeran0.5بنسبة  ( فى المرتبة السابعة% ( موقع وت وت ، ثمWatwet فى )

 %0.5المرتبة الثامنة بنسبة 
أكاديمى ) المواقع بين إحصائية دلالة ذات علاقة وجود أيضا يتضح كذلك

أهم مواقع التواصل الاجتماعي العربية التي تستخدم من بين  وبين( وإعلامى
 دالة وهي( 7) الحرية درجة عند93.155=  2كا تقيمه كان ،حيثالمواقع

 .إحصائيا
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 طريقة تعارف افراد العينة علي مواقع التواصل الاجتماعي . (3)
 (  4جدول رقم )

 طريقة تعارف افراد العينة علي مواقع التواصل الاجتماعي
 نوع العينة                  

 طريقة التعارف

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 3.5 14 4 8 5.5 11 الإذاعة 
 14.8 59 4.5 9 25 50 التليفزيون 
 6 24 4 8 8 16 الصحف 
 55.8 223 66 132 45.5 91 الأصدقاء 
 12.8 51 8.5 17 17 34 المعارف

 35.3 141 32.5 65 38 76 مواقع الإنترنت الأخرى 
400 200 200 جملة من سئلوا

* 

 دالة = الدلالةمستوي 0.001مستوي المعنوية =  5درجة الحرية =  94.998=  2قيمة كا

 طريقة تعارف افراد العينة علي مواقع التواصل الاجتماعيالجدول السابق  يوضح
 وذلك علي النحو التالي: 

فى  (ثم )مواقع الانترنت الأخرى ،  %55.8( بنسبة جاء فى المقدمة)الأصدقاء حيث
،  %14.8بنسبة  ثم )التليفزيون( فى المرتبة الثالثة،  %35.3بنسبة  المرتبة الثانية

 ، ثم )الصحف( فى المرتبة الخامسة %12.8ثم )المعارف( فى المرتبة الرابعة بنسبة 
 %5.5، ثم )الإذاعة( فى المرتبة السادسة بنسبة  %14.8بنسبة 

 عن النتائج التفصيلية فهى على النحو التالى : أما
 للأكاديمى بالنسبة -1

فى  (ثم )مواقع الانترنت الأخرى ،  %45.5( بنسبة جاء فى المقدمة )الأصدقاء حيث
، ثم  %25بنسبة  ثم )التليفزيون( فى المرتبة الثالثة،  %38بنسبة  المرتبة الثانية

بنسبة  ، ثم )الصحف( فى المرتبة الخامسة%17)المعارف( فى المرتبة الرابعة بنسبة 
 %5.5فى المرتبة السادسة بنسبة  ، ثم )الإذاعة( 8%
 

                                                           
 سؤال متعدد الإجابات وليس علي عينة الدراسة فقط *
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 للإعلامى بالنسبة -2
فى  (ثم )مواقع الانترنت الأخرى ،  %66( بنسبة جاء فى المقدمة )الأصدقاء حيث

، ثم  %8.5بنسبة  ثم )المعارف( فى المرتبة الثالثة،  %32.5بنسبة  المرتبة الثانية
 ، ثم )الصحف( فى المرتبة الخامسة%4.5)التليفزيون( فى المرتبة الرابعة بنسبة 

 %4، ثم )الإذاعة( فى المرتبة السادسة بنسبة  %4بنسبة 
( أكاديمى وإعلامى) المواقع بين إحصائية دلالة ذات علاقة وجود أيضا يتضح كذلك
 2كا قيمه كانت ،حيثطريق تعارف افراد العينة علي مواقع التواصل الاجتماعي وبين
 إحصائيا دالة وهي( 5) الحرية درجة عند94.998= 

 منذ متي يستخدم افراد العينة لمواقع التواصل الاجتماعي  (4)
 ( 5جدول رقم )

 منذ متي يستخدم افراد العينة لمواقع التواصل الاجتماعي
 نوع العينة                  

 منذ متي

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 2 8 - - 4 8 اقل من سنه
 23 92 6.5 13 39.5 79 سنه الي اقل من سنتين

 55.8 300 93.5 187 56.5 113 اكثر من سنتين
 400 200 200 جملة من سئلوا

 غير دالة = الدلالةمستوي 0.524مستوي المعنوية =  2درجة الحرية =   1.292=  2قيمة كا

 الاجتماعي التواصل لموقع العينة افرادمنذ متى يستخدم الجدول السابق  يوضح
 : وذلك علي النحو التالي

سنة إلى أقل من ثم )،  %55.8( بنسبة جاء فى المقدمة )أكثر من سنتين حيث
بنسبة  ( فى المرتبة الثالثةأقل من سنةثم )،  %23بنسبة  فى المرتبة الثانية (سنتين

2%. 
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 عن النتائج التفصيلية فهى على النحو التالى : أما
 للأكاديمى بالنسبة -1

سنة إلى أقل ثم )،  %56.5( بنسبة جاء فى المقدمة )أكثر من سنتين حيث
( فى أقل من سنةثم )،  %39.5بنسبة  فى المرتبة الثانية (من سنتين

 %4بنسبة  المرتبة الثالثة
 للإعلامى بالنسبة -2
سنة إلى أقل من ثم )،  %93.5( بنسبة جاء فى المقدمة )أكثر من سنتين حيث
  %6.5بنسبة  فى المرتبة الثانية (سنتين
( أكاديمى وإعلامى) المواقع بين إحصائية دلالة ذات علاقة وجود أيضا يتضح كذلك
 2كا قيمه كانت حيث ،الاجتماعي التواصل لموقع العينة افرادمنذ متى يستخدم  وبين
 إحصائيا دالة وهي( 2) الحرية درجة عند1.292= 

 معدل الاستخدام الأسبوعي لافراد العينة لمواقع التواصل الاجتماعي  (5)
 ( 6جدول رقم )

 معدل الاستخدام الاسبوعي لفراد العينة لمواقع التواصل الاجتماعي
 نوع العينة                  

 المعدل

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 7.8 31 6.5 13 9 18 يوم أو يومين
 24.3 97 8 16 40.5 81 من ثلاث إلى أربع أيام 

 68 272 85.5 171 50.5 101 خمسة أيام فأكثر
 400 200 200 جملة من سئلوا

 دالة = الدلالةمستوي 0.002مستوي المعنوية =  2درجة الحرية =   12.750=  2قيمة كا

 التواصل لموقع العينة فرادالاستخدام الأسبوعى لامعدل الجدول السابق  يوضح
 : وذلك علي النحو التالي الاجتماعي

من ثلاث إلى أربع ثم )،  %68( بنسبة جاء فى المقدمة )خمسة أيام فأكثر حيث
بنسبة  ( فى المرتبة الثالثةيوم أو يومينثم )،  %24.3بنسبة  فى المرتبة الثانية (أيام

7.8% 
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 عن النتائج التفصيلية فهى على النحو التالى : أما
 للأكاديمى بالنسبة -1

من ثلاث ثم )،  %50.5( بنسبة جاء فى المقدمة )خمسة أيام فأكثر حيث
( فى يوم أو يومينثم )،  %40.5بنسبة  فى المرتبة الثانية (إلى أربع أيام
 %9بنسبة  المرتبة الثالثة

 للإعلامى بالنسبة -2
من ثلاث إلى أربع ثم )،  %85.5( بنسبة جاء فى المقدمة )خمسة أيام فأكثر حيث
بنسبة  ( فى المرتبة الثالثةيوم أو يومينثم )،  %8بنسبة  فى المرتبة الثانية (أيام

6.5% 
أكاديمى ) المواقع بين إحصائية دلالة ذات علاقة وجود أيضا يتضح كذلك

 التواصل لموقع العينة فرادمعدل الاستخدام الأسبوعى لا وبين( وإعلامى
 دالة وهي( 2) درجةالحرية عند12.750=  2كا قيمه كانت ،حيثالاجتماعي

 إحصائيا
 معدل الاستخدام اليومي بالساعات لفراد العينة لمواقع التواصل الاجتماعي  (6)

 (  7جدول رقم )
 التواصل لمواقع العينة فرادلا بالساعات اليومي الاستخدام معدل 

 الاجتماعي
 نوع العينة                  

 المعدل

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 24.5 98 23 46 26 52 ساعة
 58.5 234 48 96 69 138 من ساعتين الي اقل من اربع ساعات

 13.8 55 22.5 45 5 10 من اربع ساعات الي اقل من ثماني ساعات
 3.5 14 6.5 13 0.5 1 من ثماني ساعات فاكثر

 400 200 200 جملة من سئلوا

 دالة = الدلالةمستوي 0.001مستوي المعنوية =  3الحرية =درجة   54.133=  2قيمة كا
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 لمواقع العينة فرادلا بالساعات اليومي الاستخدام معدلالجدول السابق  يوضح
 وذلك علي النحو التالي:  الاجتماعي التواصل

ثم ،  %58.5( بنسبة جاء فى المقدمة )من ساعتين الي اقل من اربع ساعات حيث
ثم )من اربع ساعات الي اقل من ثماني ،  %24.5بنسبة  فى المرتبة الثانية ()ساعة

، ثم )من ثماني ساعات فاكثر( فى  %13.8بنسبة  ساعات( فى المرتبة الثالثة
  %3.5المرتبة الرابعة بنسبة 

 عن النتائج التفصيلية فهى على النحو التالى : أما
 للأكاديمى بالنسبة -1
ثم ،  %69( بنسبة اعتين الي اقل من اربع ساعاتجاء فى المقدمة )من س حيث

ثم )من اربع ساعات الي اقل من ثماني ،  %26بنسبة  فى المرتبة الثانية ()ساعة
، ثم )من ثماني ساعات فاكثر( فى المرتبة  %5بنسبة  ساعات( فى المرتبة الثالثة

 %0.5الرابعة بنسبة 
 للإعلامى بالنسبة -2
ثاام ،  %48( بنساابة جاااء فااى المقدمااة )ماان ساااعتين الااي اقاال ماان اربااع ساااعات حيااث

ثاام )ماان اربااع ساااعات الااي اقاال ماان ثماااني ،  %23بنساابة  فااى المرتبااة الثانيااة ()ساااعة
، ثااام )مااان ثمااااني سااااعات فااااكثر( فاااى  %22.5بنسااابة  سااااعات( فاااى المرتباااة الثالثاااة

 %6.5المرتبة الرابعة بنسبة 
( أكاديمى وإعلامى) المواقع بين إحصائية دلالة ذات علاقة وجود أيضا يتضح كذلك
 الاجتماعي التواصل لمواقع العينة فرادلأ بالساعات اليومي الاستخدام معدل وبين

  قيمه كانت ،حيث
 إحصائيا دالة وهي( 3) الحرية درجة عند54.133=  2كا
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 الاجتماعيأكثر الأوقات التي يستخدم فيها افراد العينة لموقع التواصل  (7)
 (  8جدول رقم )

 أكثر الأوقات التي يستخدم فيها افراد العينة لموقع التواصل الاجتماعي 
 نوع العينة                  

 أكثر الأوقات

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 5 20 7 14 3 6 صباحاً.
 1.8 7 1.5 3 2 4 ظهراً 
 32.3 129 20 40 89 89 مساءً 

 12.8 51 9 18 16.5 33 بعد منتصف الليل
 32.8 131 30.5 61 35 70 لا يوجد وقت محدد

 35.8 143 31.5 63 40 80 حسب الظروف
400 200 200 جملة من سئلوا

* 

 دالة = الدلالةمستوي  0.01 مستوي المعنوية =  5درجة الحرية =  15.135=  2قيمة كا

مواقع التواصل اسباب تفضيل افراد العينة استخدام الجدول السابق  يوضح
 : علي النحو التالي وذلك الاجتماعي

 (ثم )لا يوجد وقت محدد،  %35.8( بنسبة جاء فى المقدمة)حسب الظروف حيث
،  %32.3بنسبة  ثم )مساء( فى المرتبة الثالثة،  %32.8بنسبة  فى المرتبة الثانية

، ثم )صباحا( فى المرتبة  %12.8ثم )بعد منتصف الليل( فى المرتبة الرابعة بنسبة 
 %1.8، ثم )صباحا( فى المرتبة السادسة بنسبة  %5الخامسة بنسبة 

 عن النتائج التفصيلية فهى على النحو التالى : أما
 للأكاديمى بالنسبة -1
 فى المرتبة الثانية (ثم )حسب الظروف،  %89( بنسبة جاء فى المقدمة )مساء حيث

، ثم )بعد  %35بنسبة  ثم )لا يوجد وقت محدد( فى المرتبة الثالثة،  %40بنسبة 
، ثم )صباحا( فى المرتبة الخامسة  %16.5منتصف الليل( فى المرتبة الرابعة بنسبة 

 .%2ادسة بنسبة ، ثم )صباحا( فى المرتبة الس  %3بنسبة 
 

                                                           
 سؤال متعدد الإجابات وليس علي عينة الدراسة فقط *
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 للإعلامى بالنسبة -2
 (ثاام )لا يوجااد وقاات محاادد،  %31.5( بنساابة جاااء فااى المقدمة)حسااب الظااروف حيااث

، ثاام  %20بنساابة  ثاام )مسااء( فااى المرتبااة الثالثاة،  %30.5بنساابة  فاى المرتبااة الثانياة
، ثاااام )صااااباحا( فااااى المرتبااااة  %9)بعااااد منتصااااف اللياااال( فااااى المرتبااااة الرابعااااة بنساااابة 

 %1.5، ثم )صباحا( فى المرتبة السادسة بنسبة   %7الخامسة بنسبة 
( أكاديمى وإعلامى) المواقع بين إحصائية دلالة ذات علاقة وجود أيضا يتضح كذلك
 قيمه كانت ،حيثالاجتماعيلتواصل مواقع ااسباب تفضيل افراد العينة استخدام وبين 

 إحصائيا دالة وهي( 5) الحرية درجة عند15.135=  2كا
 اكثر الاماكن التي يستخدم فيها افراد العينة لموقع التواصل الاجتماعي (8)

 ( 9جدول رقم )
 الاجتماعي التواصل لموقع العينة افراد فيها يستخدم التي الاماكن اكثر 

 نوع العينة                  
 اكثر الاوقات

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 89.8 359 84.5 169 95 190 المنزل
 37.3 149 50.5 101 24 48 الجامعة

 16.8 67 11 22 22.5 45 الكافيات والمقاهي
400 200 200 جملة من سئلوا

* 

 دالة = الدلالةمستوي 0.001مستوي المعنوية =  2درجة الحرية =   72.842=  2قيمة كا

 التواصل لموقع العينة افراد فيها يستخدم التي الاماكن اكثرالجدول السابق  يوضح
 : وذلك علي النحو التالي الاجتماعي

 فى المرتبة الثانية (الجامعةثم )،  %89.8( بنسبة جاء فى المقدمة)المنزل حيث
 .%16.8بنسبة  ( فى المرتبة الثالثةالكافيات والمقاهىثم )، %37.3بنسبة 

 
 

                                                           
 علي عينة الدراسة فقط سؤال متعدد الإجابات وليس *
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 عن النتائج التفصيلية فهى على النحو التالى : أما
 للأكاديمى بالنسبة -1

 فى المرتبة الثانية (الجامعةثم )،  %95( بنسبة جاء فى المقدمة )المنزل حيث
 %22.5بنسبة  ( فى المرتبة الثالثةالكافيات والمقاهىثم )، %24بنسبة 

 للإعلامى بالنسبة -2
 فااى المرتبااة الثانيااة (الجامعااةثاام )،  %84.5( بنساابة جاااء فااى المقدمااة )المناازل حيااث

 %11بنسبة  ( فى المرتبة الثالثةالكافيات والمقاهىثم )، %50.5بنسبة 
( أكاديمى وإعلامى) المواقع بين إحصائية دلالة ذات علاقة وجود أيضا يتضح كذلك
 حيث ،الاجتماعي التواصل لموقع العينة افراد فيها يستخدم التي الاماكن اكثروبين 
 إحصائيا دالة وهي( 2) درجةالحرية عند72.842=  2كا قيمه كانت
مواقع التواصل الإجتماعي في هذه اسباب تفضيل افراد العينة استخدام  (9)

 الأماكن تحديداً 
 (10جدول رقم )

مواقع التواصل الإجتماعي في هذه الأماكن اسباب تفضيل افراد العينة استخدام 
 تحديداً 

 نوع العينة                  
 الاسباب

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 16 64 13.5 27 18.5 37 توافر إمكانيات أعلى بالأجهزة                                        
 51.5 206 41 82 62 124 دامحتى أشعر بالخصوصية والحرية في الاستخ

 31.8 127 21.5 43 42 84 أتمكن من الاستخدام لفترات أطول                                    
 18 72 18.5 37 17.5 35 نترنت في هذه الأماكنالسرعة العالية للإ

 24.8 99 39 78 10.5 21 طبيعة الاستخدام تفرض المكان
400 200 200 جملة من سئلوا

* 

 دالة = الدلالةمستوي 0.001مستوي المعنوية =  4درجة الحرية =  54.395=  2قيمة كا

                                                           
 سؤال متعدد الإجابات وليس علي عينة الدراسة فقط *
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مواقع التواصل اسباب تفضيل افراد العينة استخدام الجدول السابق  يوضح
 : علي النحو التالي وذلك الاجتماعي

حتى أشعر بالخصوصية والحرية في الاستخدام( بنسبة ) جاء فى المقدمة حيث
بنسبة  فى المرتبة الثانية أتمكن من الاستخدام لفترات أطول(ثم )،  51.5%
،  %24.8بنسبة  فى المرتبة الثالثة ثم )طبيعة الاستخدام تفرض المكان(، 31.8%
، ثم  %18( فى المرتبة الرابعة بنسبة نترنت في هذه الأماكنالسرعة العالية للإثم )

  %16( فى المرتبة الخامسة بنسبة توافر إمكانيات أعلى بالأجهزة)
 عن النتائج التفصيلية فهى على النحو التالى : أما

 للأكاديمى بالنسبة -1
حتى أشعر بالخصوصية والحرية في الاستخدام( بنسبة ) المقدمةجاء فى  حيث
ثم ،  %42بنسبة  فى المرتبة الثانية أتمكن من الاستخدام لفترات أطول(ثم )، 62%

السرعة ، ثم ) %18.5بنسبة  ( فى المرتبة الثالثةتوافر إمكانيات أعلى بالأجهزة)
، ثم )طبيعة  %17.5ة بنسبة ( فى المرتبة الرابعنترنت في هذه الأماكنالعالية للإ

 %10.5الاستخدام تفرض المكان( فى المرتبة الخامسة بنسبة 
 للإعلامى بالنسبة -2
حتاااى أشاااعر بالخصوصاااية والحرياااة فاااي الاساااتخدام( بنسااابة ) جااااء فاااى المقدماااة حياااث
ثااام ، %39بنسااابة  فاااى المرتباااة الثانياااة (ثااام )طبيعاااة الاساااتخدام تفااارض المكاااان، 41%

السارعة ، ثام )%21.5بنسابة  ( فاى المرتباة الثالثاةلفتارات أطاولأتمكان مان الاساتخدام )
تاااوافر ، ثااام )%18.5( فاااى المرتباااة الرابعاااة بنسااابة نترنااات فاااي هاااذه الأمااااكنالعالياااة للإ

 %13.5( فى المرتبة الخامسة بنسبة إمكانيات أعلى بالأجهزة
( وإعلامىأكاديمى ) المواقع بين إحصائية دلالة ذات علاقة وجود أيضا يتضح كذلك
 قيمه كانت ،حيثالاجتماعيمواقع التواصل اسباب تفضيل افراد العينة استخدام  وبين

 .إحصائيا دالة وهي( 4) الحرية درجة عند54.398=  2كا
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 الاجتماعيمواقع التواصل أسباب استخدام افراد العينة  (10)
 (11جدول رقم )  

 الاجتماعيمواقع التواصل أسباب استخدام افراد العينة 
 نوع العينة                  

 الأسباب

 الإجمالي إعلامي  اكاديمي
 ٪ ك ٪ ك ٪ ك

 3 12 3.5 7 2.5 5 التسلية وشغل أوقات الفراغ
 12.3 49 29.5 59 11.5 23 البحث عن بعض المعلومات المتعلقة بعملى

 23.3 93 13 26 33.5 67 لمعرفة أفكار الآخرين من الناس
 19.5 78 11 22 28 56 للمشاركة برأيى فى القضايا المثارة

 18.3 73 17 34 19.5 39 والمعارفللتفاعل مع الأصدقاء 
 14.5 58 24 48 5 10 لمعرفة ما يجرى فى المجتمع والخارج

 1 4 2 4 - - إرسال الموضوعات الصحفية الي رئيس في العمل 
 400 200 200 جملة من سئلوا

 دالة = الدلالةمستوي 0.001مستوي المعنوية =  6درجة الحرية =    78.273=  2قيمة كا

 وذلك الاجتماعيمواقع التواصل أسباب استخدام افراد العينة الجدول السابق  يوضح
 : علي النحو التالي

ثم ،  %23.3( بنسبة )لمعرفة أفكار الآخرين من الناس جاء فى المقدمة حيث
ثم )للتفاعل ،  %19.5بنسبة  فى المرتبة الثانية ()للمشاركة برأيى فى القضايا المثارة

، ثم )لمعرفة ما يجرى  %18.3بنسبة  والمعارف( فى المرتبة الثالثةمع الأصدقاء 
، ثم )البحث عن بعض  %14.5فى المجتمع والخارج( فى المرتبة الرابعة بنسبة 

، ثم )التسلية وشغل  %12.3المعلومات المتعلقة بعملى( فى المرتبة الخامسة بنسبة 
ارسال الموضوعات الصحفية ثم )،  %3أوقات الفراغ( فى المرتبة السادسة بنسبة 

 %1بنسبة  الي رئيس في العمل( فى المرتبة السابعة
 عن النتائج التفصيلية فهى على النحو التالى : أما

 للأكاديمى بالنسبة -1
ثم ،  %33.5( بنسبة )لمعرفة أفكار الآخرين من الناس جاء فى المقدمة حيث

ثم )للتفاعل ،  %28بنسبة  فى المرتبة الثانية ()للمشاركة برأيى فى القضايا المثارة
، ثم )البحث عن بعض  %19.5بنسبة  مع الأصدقاء والمعارف( فى المرتبة الثالثة

، ثم )لمعرفة ما يجرى  %11.5المعلومات المتعلقة بعملى( فى المرتبة الرابعة بنسبة 
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وشغل أوقات ، ثم )التسلية  %5فى المجتمع والخارج( فى المرتبة الخامسة بنسبة 
  %2.5الفراغ( فى المرتبة السادسة بنسبة 

 للإعلامى بالنسبة -2
 %29.5( بنسبة )البحث عن بعض المعلومات المتعلقة بعملى جاء فى المقدمة حيث

ثم ، %24بنسبة  فى المرتبة الثانية (ثم )لمعرفة ما يجرى فى المجتمع والخارج، 
، ثم )لمعرفة أفكار  %17بنسبة  الثالثة)للتفاعل مع الأصدقاء والمعارف( فى المرتبة 
، ثم )للمشاركة برأيى فى القضايا  %13الآخرين من الناس( فى المرتبة الرابعة بنسبة 

، ثم )التسلية وشغل أوقات الفراغ( فى %11( فى المرتبة الخامسة بنسبة المثارة
 ثم )ارسال الموضوعات الصحفية الي رئيس في، %3.5المرتبة السادسة بنسبة 

 %2بنسبة  العمل( فى المرتبة السابعة
أكاديمى ) المواقع بين إحصائية دلالة ذات وجودعلاقة أيضا يتضح كذلك

 كان ،حيثالاجتماعيمواقع التواصل اسباب استخدام افراد العينة  وبين( وإعلامى
 إحصائيا دالة وهي( 6) الحرية درجة عند78.273=  2كا تقيمه

 ال  اسة : اهم الوت لج التى توصلت اليه 
( ىى Twitterموق  تويتر جاء ىى المقدمة )موق  ىيس بوك(  ، ثم ) -1

 ( ىى المرتبة الثالثة .You Tubeموق  يوتيو  المرتبة الثانية ، ثم )

( ، ثم )لا استخدم( ىى المرتبة Maktoobموق  مكتو  جاء ىى المقدمة ) -2

 الثالثة.( ىى المرتبة Mecca.comموق  مكة دوت كوم الثانية ، ثم )

جاء ىى المقدمة )الأصدقاء( ، ثم )مواق  الانترنت الأخرز( ىى المرتبة  -3

 الثانية، ثم )التليف يون( ىى المرتبة الثالثة .

( ىى المرتبة الثانية بنسبة ، ثم الجامعةحيث جاء ىى المقدمة )المن ل( ، ثم ) -4

 ( ىى المرتبة الثالثة .الكاىيات والمقاهى)

تى أشعر بالخصوصية والحرية ىي الاستخدام(  ، حيث جاء ىى المقدمة )ح -5

ثم )أتمكن من الاستخدام لفترات أطول( ، ثم )طبيعة الاستخدام تفرض 

 المكان ( .
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اسبا  استخدام اىراد العينة مواق  التواصل الاجتماعي حيث جاء ىى  -6

المقدمة )لمعرىة أىكار الآخرين من الناس( ، ثم )للمشاركة برأيى ىى 

رة( ىى المرتبة الثانية ، ثم )للتفاعل م  الأصدقاء والمعار ( القضايا المثا

 ىى المرتبة الثالثة 

الأنشطة التي تقوم بها ىى مواق  التواصل الاجتماعي حيث جاء ىى المقدمة  -7

والحالات اةنسانية  Events)المشاركة ىى الأحداث الاجتماعية 

Causesنية ، ثم )استخدام ( ، ثم )مشاهدة مقاط  الفيديو( ىى المرتبة الثا

 ( ىى المرتبة الثالثة .Applicationsالتطبيقات المختلفة 

المجالات المفضلة لك على مواق  التواصل الاجتماعى حيث جاء ىى  -8

( ىى الثقاىية( ىى المرتبة الثانية، ثم )الترىيهيةالمقدمة )السياسية( ، ثم )

 ( ىى المرتبة الرابعة . الدينيةالمرتبة الثالثة، ثم )

العينة لمواق  التواصل الاجتماعي حيث جاء ىى كثاىة استخدام مفردات -9

المقدمة مستوز مرتف ، ثم مستوز متوسط ىى المرتبة الثانية، ثم مستوز 

 منخفض ىى المرتبة الثالثة 

جاء ىى المقدمة أن  استخدامك لمواق  التواصل الاجتماعي أسبا  -10

المستوي الدواى  المرتف  جاء ىي المقدمة بنسبة ت ه المستوي  دواى  

 .متوسطه بنسبة وأخيرا  المستوي المنخفض 
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